Regionales Bier ins Bewusstsein der Bevolkerung riicken

Leader-Projekt , Vom Halm zum Krug“ setzt verstirkt auf Heimatverbundenheit

Bad Neustadt, (ru) ,Wir sind Rho-
ner Bier" lautet der Slogan, der das
Leader-Projekt ,Vom Halm zum
Krug” bekannt machen soll
Rechtzeitig vor dem ,Tag des deut-
schen Bieres“, der am 23. April
stattfindet und an den Erlass des
bayerischen Reinheitsgebots 1516
erinnert, wurden die Fortschritte
des Projekts am Montag im Land.
ratsamt in Bad Neustadt vorge-
stellt.

Wie Landrat Thomas Habermann
erlduterte, geht die Idee auf den ehe-
maligen Senator Karl Groenen zu-
riick, der die Produktions- und Wert-
schopfungskette darstellen und das
regionale Produkt Bier ins Bewusst-
sein der Bevolkerung riicken wollte.
,Wir sind bestes Braugerste-Anbau-
gebiet, haben engagierte Landwirte,
eine Malzerei und viele private
Brauereien mit hervorragenden Pro-
dukten®, erklarte der Landrat, Der
Hopfen muss allerdings iiberwie-
gend von auBerhalb bezogen wer-
den. Doch es entsteht ein regionaler
Wirtschaftskreislauf, bei dem die
Konsumenten im Landkreis, die be-
kanntermafien die meisten Feste in
Bayern feiem, eine wichtige Rolle
spielen. ,Gelebte  Heimatliebe*
nannte Habermann das Trinken von
heimischen Bieren.

90,000 Hektoliter Bier pro Jahr

Michael Pfaff, Geschaftsfiihrer der
mit der Durchfiihrung betrauten
Tourismus-GmbH Bayerische Rhon,
hatte einige statistische Angaben
mitgebracht. Die neun am Projekt
beteiligten Braereien aus dem
Landkreis stellen insgesamt 90.000
Hektoliter Bier pro Jahr her - genug,
um den Eigenbedarf des Landkreises
abzudecken. Man geht beim Bier-
konsum von 101 Litern pro Kopf
und pro Jahr in Deutschland aus.
Allerdings gehe die Tendenz zu weni-
ger Bier mit besserer Qualitat, berich-
tete Pfaff,

Er stellte auch die ,Rozel* vor,
eine Idee, die zum regionalen Bier
passt. Die handgemachte Form aus
Brezelteig zeigt ein R, das steht fiir
Rhén-Grabfeld. ,Das Projekt 'Vom

Lindner, Landrat Thomas Habermann und Rosalie Dulag verschiedene Biersorten.

Halm zum Krug' kam zum richtigen
Zeitpunkt und unterstiitzt das Ge-
trank und die Hersteller, sagte Pfaff.

Projektleiterin Franziska Bischof
hat die Koordination iibernommen
und berichtete von den neun Braue-
reien, die sich beteiligen: das sind
Karmeliter, Lang, Streck, Pax-Brau,
Rother Brau, Kloster Kreuzberg, Ost-
heimer Biirgerbrau und die Brauhéu-
ser Oberstreu und Niedetlauer. Das
entwickelte Logo ,Wir sind Rhoner
Bier erklare sich von selbst. Das
,Wir" stehe im Mittelpunkt, darin
seien Erzeuger und Konsumenten
eingeschlossen,

Glaser tragen das Logo und auf al-
len Flaschen kann es zustzlich auf-

gebracht werden. Ein Bier-Radweg
soll konzipiert werden, der alle
Brauereien und die Mellrichstadter
Malzerei einschliefit. Zum Mitma-
chen sind alle aufgerufen, die bei
einem Video-Wettbewerb gern einen
Kasten Bier gewinnen wollen. Die
Teilnehmer sollen in einem Video-
clip darstellen, warum sie gern Bier
trinken und was sie damit verbin-
den. Das darf auch lustig sein, wie
der vorgefiihrte Trailer zeigte, an
dem drei Seniorinnen mit viel Spa
mitgewirkt haben: Rosalie Dulag
und Lydia Kaufmann aus Weisbach
sowie Irene Lindner aus Wegfurt ent-
schliefien sich in dem kurzen Video-
clip, selbst einen kurzen Film zu dre-

hen und nutzen die Gelegenheit, um
ihrem Arger Luft zu machen mit der
Aufforderung: ,Riickt endlich mal
euer Freibier raus, ihr Sparbrenner!”

Regionale Kreislaufe erhalten

Karl Groenen erinnerte noch ein-
mal an das Ziel des Projekts, die re-
gionalen Produkte zu unterstiitzen,
was im Zeitalter der Globalisierung
immer wichtiger werde. Regionale
Kreislaufe und damit auch Arbeits-
platze sollen erhalten bleiben, das
gelte nicht nur fiir das Bier, sondern
auch fuir andere Produkte. Er verwies
auch auf die gute Wasserqualitdt, sie
spiele eine grofe Rolle bei der Bier-
herstellung, Er wandte sich gegen die
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.Wir sind Rhdner Bier": Passend zum Slogan des Projekts probierten (von links) Michael Pfaff, Franziska Bischof, Lydia Kaufmann, Karl Groenen, Irene
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,Geiz st geil “Mentalitat, dadurch
vetliere man viel Wirtschaftskeaft.

Das Projekt ,Vom Halm zum
Krug" soll die Bedeutung der regio-
nalen Bierherstellung fiir die Kultur-
landschaft und die heimische Wirt-
schaft bewusst machen. Tradition
und Heimatverbundenheit sollen
bewahrt werden. Die Kosten des Pro-
jekts liegen bei rund 60.000 Euro.
Diese werden zur Hilfte aus EU-Mit-
teln tiber Leader finanziert, die ande-
re Halfte vom Landkreis, der Touris-
mus GmbH Bayerische Rhon sowie
den Brauereien und der Malzerel.

Weitere Informationen im Internet unter
www.wir-sind-rhoener-bier.de



